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CONCEVOIR UNE STRATÉGIE DE COMMUNICATION POUR

METTRE EN VALEUR CET ANNIVERSAIRE

l’histoire de
l’établissement

la formation et l’insertion professionnelle des
étudiants

son évolution son rôle 
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II stratégie de
communication

6



POSITIONNEMENTPOSITIONNEMENT

Principale
communauté de

l’IUT

Cœur de cible
étudiants actuels

STRATÉGIE DE 
COMMUNICATION

ciblescibles

11 22 33
Secondaire
 entreprises
partenaires

Pour les 60 ans 

Cohésion et
communauté

Fierté

Innovation

Engagement 
Modernité
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POSITIONNEMENTPOSITIONNEMENT

NOTRE CIBLE

Festif mais sans aller dans
l’exagération

ciblescibles

LES ENTREPRISES
PARTENAIRES

tirée au sort
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STRATÉGIE DE 
COMMUNICATION

objectifsobjectifs

Informer sur l’histoire et
l’évolution  de l’IUT
Valoriser les formations et
le lien avec le monde
professionnel

 Inciter à participer aux
60 ans et à s’engager
dans la vie de l’IUT

Créer un sentiment de
fierté et d’appartenance
Partager un moment de
cohésion marquant

Cognitif

Conatif

Affectif
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III
notre événement
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MOODBOARDMOODBOARD

NOTRE ÉVÉNEMENT

585
PERSONNES VENDREDI 

24 JANVIER
2028

19H-00H
SOIRÉE DE

GALA +
ZONES PAR

FILIÈRE 11
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LUXE
SOIRÉE D’ENTREPRISE
PROFESSIONNEL
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Dj 

NOTRE ÉVÉNEMENT

MUR AVEC PHOTOBOOTH  

DISCOURS DE LA DIRECTION REMISE DE PRIX PARTENAIRE 60 ANS

PHOTOGRAPHE

ZONE D’ÉCHANGE ENTRE
PROFESSIONNELS PAR FILIÈRE

Le déroulé
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ÉLARGIR LE RÉSEAU
FAIRE DES RENCONTRES



GOODIES
OFFERTS 

NOTRE ÉVÉNEMENT

QR CODE ET BASE
DE DONNÉES 

CRÉER UN
RÉSEAU 

PRÉSENTATION
DE PROJETS

RETOUR D’EXPÉRIENCE
REPÉRER DES TALENTS 

NOUVELLES IDÉES POUR L’ENTREPRISE
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Photographe  500€

Nourriture  15 248€

Boissons alcool : 4829€
soft : 1180€

Décoration 4354.15 €

“Activités” : mur photos
et mots 

Tableau en liège x 2 : 348,5 €
photobooth : 330 €
papier/ cartes : 26,16 €
punaises : 60,48€
stylos (mise à dispo des stylos : cf goodies)
potentiellement stickers (25,09€)

DJ (à la soirée) 2 500€

Kursaal 3 000€

Goodies stylos : 197 € (x 585)
carnets : 810 € (x 585)

BU
D

G
ET

B
U

D
G

E
T
  

TOTAL
33408.38€
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IV
Stratégie
créative 
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LOVELO
POPPINS

une institution qui vieillit est vue
comme une institution souvent

moins preformante

INSIGHT

COULEURS POLICES

LOGO

Même après ces soixantes années, l’IUT
continue de se renouveler et de former au

mieux les travailleurs de demain.

MESSAGE
60 ans et toujours en mouvement

60 ans et ce n’est que le début
60 ans et prêts pour demain
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V social media
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TONALITÉ/ OBJECTIFS/ MESSAGES



PERSONA

NOTRE
CIBLE

TONALITÉ
SÉRIEUSE/

PROFESSIONNELLE
 

ACTUALITÉS
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ARCHIVESARCHIVES

POST FEED

STORIES
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CARROUSELCARROUSEL
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PUBLICATIONPUBLICATION
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STORIESSTORIES
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PUBLICATIONPUBLICATION

IUT BESANÇON-VESOUL-DOLE
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PUBLICATIONPUBLICATION
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ARTICLE WEBARTICLE WEB
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VIDÉOVIDÉOPersonnes qui se
rejoignent → montrer la
cohésion

“Voix off qui parle de
l’iut et de sa
construction avec les
entreprises”

ITW ⟶ expliciter les
liens avec les
partenaires 

Fin ITW +
enchaînement sur des
portraits vidéos 

Vidéo d’archive ⟶
montrer l’évolution et la
collaboration depuis
toujours avec les
entreprises

Plan de coupe ⟶ illustrer
le travail, l’alternance et
dynamiser

Puis fond flou, annonce
événement grand
kursaal 
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TEASERTEASER

TEXTE : INVITATION
POUR UN GALA AU
GRAND KURSAAL À
L’ÉCRAN.

VIDÉO : PORTRAITS QUI
DÉFILENT →
SYMBOLISENT TOUTES
LES PERSONNES
FORMÉES ETC..

TEXTE : DEPUIS 60 ANS
→ DÉNOTE AVEC
L’IMAGE ET MONTRE
L'ÉVOLUTION

TEXTE : MONTRE
COMMENT LES
ENTREPRISES AIDENT LES
ÉTUDIANTS 
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VIrelations
presses 
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IN
FO

RMATION PRINCIPALE

ANGLE JOURNALISTIQUE

MONTRER L’IMPACT DE
L’IUT ET L’IMPORTANCE
DES COLLABORATIONS
AVEC LES ENTREPRISES

PQR 
MÉDIAS D’ENTREPRISE
PRESSE SPÉCIALISÉE
MÉDIAS GÉNÉRALISTES

OUTILS UTILISÉS OUTILS NON UTILISÉS

MÉDIAS CIBLÉS

ÉVÉNEMENT
D’ENTREPRISE POUR
LES 60 ANS DE L’IUT
BESANÇON-VESOUL

COMMUNIQUÉ 
DOSSIER DE PRESSE 
FICHIER DE PRESSE 
MAIL D’APPROCHE

VOYAGE DE PRESSE 
CONFÉRENCE DE
PRESSE

31



COMMUNIQUÉCOMMUNIQUÉ

ATTENTION DES
JOURNALISTES 

DIFFUSE UNE
INFO

RAPIDEMENT 
CONCIS
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DOSSIERDOSSIER

INFORMATIONS PLUS DÉTAILLÉES
33



FICHIERFICHIER

LISTE DE
PERSONNES À
CONTACTER 

PRINCIPALEMENT 
BESANÇON
VESOUL
DOLE

PARFOIS DIFFICILE DE TROUVER UN MOYEN DE LES CONTACTER (TÉLÉPHONE/MAIL)

MÉDIAS 
LOCAUX
RÉGIONAUX
MUNICIPAUX
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Bonjour,

À l’occasion de ses 60 ans, l’IUT Besançon-Vesoul organise une soirée exceptionnelle réunissant ses
entreprises partenaires au Grand Kursaal de Besançon.
Cet événement sera un moment de rencontre entre formation et monde professionnel, il prendra la forme
d’un gala mêlant échanges, témoignages et networking. Il mettra en lumière les liens forts depuis 1967 entre
l’IUT et les structures locales.

Nous serions ravis de vous accueillir lors de cette soirée afin de :
 • couvrir l’événement en assistant au gala 
 • échanger et réaliser des interviews 
 • rencontrer les acteurs clés tels que les dirigeants et les partenaires
 • assister à la remise d’un prix valorisant une entreprise partenaire

Vous trouverez en pièces jointes le communiqué de presse ainsi que le dossier de presse pour plus
d’informations.

Bien cordialement.

Service communication de l’IUT Besançon-Vesoul

MAILMAIL
Objet : 60 ans d’impact sur le territoire : l’IUT Besançon-Vesoul célèbre son histoire

ATTRACTIF

MISSIONS DES
JOURNALISTES 

CONCIS
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Conclusion
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CONCLUSIONCONCLUSION

ÉVÉNEMENT
FÉDÉRATEUR

STRATÉGIE DE
COMMUNICATION
(PRINCIPALEMENT

DIGITALE)

S’ADRESSER AU
MONDE

PROFESSIONNEL

VALORISER SON HISTOIRE,
SON ÉVOLUTION

INCITER À CÉLÉBRER CET
ANNIVERSAIRE
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campaign board
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60 ANS ET PRÊTS60 ANS ET PRÊTS
POUR DEMAINPOUR DEMAIN

39
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